

















































































































































































Journal of  Retailing（ＪＲ）が創刊，1930年には
American Marketing Association（ＡＭＡ）の前身で
ある American Marketing Society が創設，そして
1934年，Journal of Marketing の前身 American Market-








・Clark, F. F.［1922］Principles of Marketing.
・Converse, P. D.［1924］Marketing Method and 
Principles.































・Alderson, W. ［1957］ Marketing Behavior and Exec-
utive Actin.
・Howard, J. ［1957］ Marketing Management: Analysis 
and Planning.
・McCarthy , E. J. ［1960］ Basic Marketing: A Mana-
gerial Approach.
・Kotler, P.［1967］ Marketing Management: Analysis, 
Planning, and Control.
このなかでオルダーソン（W. Alderson）は，組織

















ＭＳ（Profit Impact of Marketing Strategies）分析が
登場して大きな影響を及ぼし，計量的アプローチを特
色とする次のような書籍が上梓された。
・Buzzell, R. D. ［1964］ Mathematical Model and Mar-
keting Management.
・Kotler, P. ［1971］ Marketing Decision Making : A 
Model Building Approach.
さらに，マーケティング・リサーチ研究が支配的に
なると，1960年の Journal of Advertising Research（Ｊ
ＡＲ）は，初のリサーチ・ジャーナルとして刊行さ
れ，1964年には Journal of Marketing Research （ＪＭ
Ｒ）が出版された。そしてＪＭやＪＡＲに消費者行動




























































Journal of Personal Selling & Sales Management
（1980）,  Journal of Macromarketing（1981）, Jour-
nal of Public Policy & Marketing （1982）,  Market-
ing Science（1982）, Journal of Consumer Marketing 
（1983）, Psychology and Marketing （1984）, Journal 
of Product Innovation and Management （1984）, In-
ternational Journal of Research in Marketing 









































ブザン（D . A . Revzan）［1961］の Wholesaling in 
marketing Organization やコックス（R. Cox）［1965］





















のベイン（J. S. Bain）の枠組みや（市場構造 - 企業行





















表2はクマル（V. Kumar）が，ケリン（R. A. Kerin）
が1996年にＪＭに発表した論文「理想の追求─ＪＭの
編集方針にみる歴史」（In Pursuit of an Ideal: The Ed-
itorial and Literary History of the Journal of Market-
ing）に，1996年以降を加えたものである25）。ケリン



















































































































































































































































































































































































































































































た，モルガンとハント（R . M . Morgan and S . D . 
Hunt）が提示した関係性マーケティング概念の再評
価が必要になるであろう46）。
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